


IL PAESE
Panama, ufficialmente Repubblica di Pa-
nama, è uno Stato dell’America centrale, 
situato nella parte più stretta della regio-
ne istmica. Confina a nord con il Mar delle 
Antille, a est con la Colombia, a sud con
 l’Oceano Pacifico e a ovest e nordovest con 
la Costa Rica. Si estende per 75 517 km².
Il paese possiede una posizione geo stra-
tegica di primaria importanza, grazie al 
suo Canale Interoceanico ed alla sua 
posizione centrale nello scacchiere con-
tinentale americano ed è il più importan-
te centro logistico di tutta l’America Lati-
na, con i suoi due centri portuali di Colon 
e di Balboa che movimentano il maggior 
numero di container a livello sudamericano.

ORIENTAMENTO POLITICO
L’attuale  presidente della Repubblica di 
Panama è Juan Carlos Varela Rodríguez.
Esponente del Partito Panameñista 
(partito di destra), è stato eletto a segui-
to delle elezioni presidenziali del 2014.

ABITANTI
4,2 milioni di abitanti

LINGUA
Spagnolo

CULTURA
Situato nel punto mediano del continente 
americano e costantemente al centro di in-
teressi strategici internazionali, Panama of-
fre oggi uno spaccato culturale in cui sono 
presenti elementi dalla provenienza più 
eterogenea: convivono, infatti, tradizioni 
indie, caribiche, spagnole e, legate a flussi 
più recenti, centroeuropee, asiatiche, oltre 
a quelle di provenienza statunitense. Que-
ste sono più forti nei centri urbani mentre 
le aree rurali conservano maggiori eredità 
dell’epoca coloniale e quindi dei costumi 
iberici; notevole è comunque la sopravvi-
venza di pratiche autoctone fra le tribù indie, 
che hanno conservato le proprie tradizioni 
principalmente nelle lingue, nelle feste e 
celebrazioni, nella musica, nell’artigianato.
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POPOLAZIONE
La crescita demografica è caratterizzata 
da un ritmo abbastanza sostenuto (tasso 
dell’1,5% annuo), dovuto prevalentemente, 
con l’inaridirsi dei movimenti immigratori, 
alla componente naturale. Intensi gli sposta-
menti interni verso i bordi del Canale e verso 
le città di Panamá e Colón, divenute meta di 
particolare attrazione demografica. Più po-
polate sono le terre di media altezza della 
fronte pacifica occidentale, mentre assai ra-
refatto è il velo umano pianura costiera set-
tentrionale e nella provincia di Darién. Pana-
ma è un paese di immigrazione composto 
per la maggior parte  della popolazione da 
meticci, il 14% è composto da discendenti 
di neri, il 10% è composto da discendenti 
di europei e americani (di Stati Uniti, Costa 
Rica, Italia, Inghilterra, Canada, Francia e 
Venezuela), quasi il 4% della popolazione 
è discendente da asiatici. Infine, il 7% della 
popolazione è nativo. 

ORDINAMENTO DELLO STATO
Indipendente dal 1903, Panamá è una Re-
pubblica unitaria di tipo presidenziale. In 
base alla Costituzione entrata in vigore nel 
1972 e modificata nel 1983, il potere legi-
slativo spetta ai membri dell’Assemblea uni-
camerale, eletti a suffragio universale diretto 
ogni 5 anni. Il potere esecutivo è esercitato 
dal presidente della Repubblica, anch’egli 
eletto a suffragio popolare, con mandato 
quinquennale; al presidente spetta la nomi-
na dei ministri del proprio gabinetto gover-
nativo. La scuola è obbligatoria e gratuita 
dai 6 ai 15 anni.

L’istruzione primaria ha la durata di 5 anni 
e dura dai 6 agli 11 anni d’età. L’istruzio-
ne secondaria è divisa in due cicli trien-
nali: il primo mira all’acquisizione di una 
cultura generale di base, mentre il secon-
do è diviso in ciclo classico e ciclo pro-
fessionale. Le scuole di arti e mestieri, di 
commercio e di navigazione forniscono 
l’istruzione tecnica, mentre quella supe-
riore viene impartita nell’Università di Pa-
namá (1935) e in quella di Santa Maria La 
Antigua (1965). Il tasso di analfabetismo 
nel Paese è pari al 6,6% (2007).

SUDDIVISIONE AMMINISTRATIVA
Lo stato di Panama è diviso in 9
province e 3 regioni indigene con 
status di provincia (comarcas indígenas).

SUPERFICIE
75’517 km²

FUSO ORARIO
- 6 rispetto all’Italia

COLLEGAMENTI E VIE DI 
COMUNICAZIONE
Le vie di comunicazione di Panama
sono ben sviluppate.Ci sono 355 km di 
rete ferroviaria, le strade si estendono 
per una lunghezza di 15’137 km e  sono 
ben sviluppate per gli standard centro-
americani. A Panama ci sono 4 super-
strade che funzionano, tutte richiedono 
il pagamento del pedaggio. I porti prin-
cipali sono Manzanillo, Coco Solo, Bal-
boa, Cristobal e Vacamonte. A Panama 
ci sono 117 aeroporti, l’aeroporto che 



serve la capitale Panama è il Tocumen 
International Airport. Panama è famosa 
soprattutto per il canale di Panama che 
attraversa l’Istmo di Panama unendo i due 
oceani, l’Atlantico ed il Pacifico.

DIVISA
La moneta panamense è il Balboa (PAB). 
il Balboa è emesso solo in monete da 5, 10, 
25 e 50 centesimi e 1 balboa.

TASSO DI CAMBIO

VISTI CONSOLARI, FORMALITÀ 
DOGANALI E DOCUMENTI DI VIAGGIO
Il passaporto è necessario, con validità re-
sidua di almeno sei mesi. L’ingresso nel 
Paese è consentito previa esibizione del 
biglietto di ritorno o di altro titolo di viaggio 
che attesta l’uscita dal Paese anche verso 
un luogo diverso da quello di provenienza. 
Per un periodo di permanenza inferiore ai 
90 giorni non è richiesto il visto. Al momento 
dell’arrivo nel Paese occorre dichiarare alla 
dogana il possesso di valuta per somme 
superiori ai 10.000 dollari. Le banche non 
sono quasi mai provviste di servizio di cam-
bio valuta; al momento il cambio euro-dolla-
ro è effettuato solamente da alcune banche 
(Banco Nacional de Panamá, HSBC Bank 
Panama) con sede solo nella capitale. Si 
consiglia pertanto di viaggiare con dollari 
USA in biglietti da 20 e 50 dollari in quan-
to vengono accettati con meno difficoltà. 

Si possono in genere ritirare contanti dai 
Bancomat locali nelle maggiori città con le 
carte di credito italiane. 

COMPAGNIE TELEFONICHE
Sono presenti quattro operatori di telefonia 
cellulare: Cable & Wireless, Digicel, Claro 
e Movistar.

Preferibili: Movistar e Claro, offrono sim 
senza scadenza (con solo una 
ricarica all’anno), il costo di apertura di 
una linea è di circa 5 EUR; in Panama i co-
sti della telefonia mobile sono bassi, circa 
10 EUR a settimana per un uso business.

GASTRONOMIA
La cucina di Panama si basa su piatti pre-
valentemente a base di pollo o di maiale 
arrosto accompagnato da fagioli, riso e 
molte spezie. Nelle zone costiere i piatti 
principali sono a base di pesce. Ma so-
prattutto nella capitale Panama City si tro-
vano molti ristoranti di lusso in cui si pos-
sono mangiare dei deliziosi frutti di mare e 
crostacei di grandi dimensioni, cucinati in 
maniera prelibata.
Il paese vanta inoltre una grande produ-
zione di frutta, che è alla base di ottime be-
vande analcoliche, di cereali, patate, caffè 
e tabacco. Tra gli alcolici quelli di maggio-
re consumo sono la birra e il seco, ottenuto 
dalla distillazione della canna da zucchero, 

clicca qui

https://www.xe.com/it/currencyconverter/convert/?Amount=1&From=PAB&To=EUR
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in maniera analoga a quello che avviene con 
il rum, ma con un risultato meno pregiato.

GIUSTIZIA
Il sistema giudiziario in uso è basato sul dirit-
to continentale europeo; il Paese recepisce 
le indicazioni della Corte Internazionale, ma 
con riserve. La giustizia è amministrata, al 
massimo grado, dalla Corte Suprema; sono 
presenti anche Alte Corti, Corti d’Appello, 
tribunali distrettuali e municipali. La rifor-
ma dell’apparato di pubblica sicurezza ha 
comportato nel 1990 lo scioglimento del-
le forze regolari, sostituite da un corpo di 
polizia con compiti di sorveglianza aerea e 
marina.

EDUCAZIONE
La scuola è obbligatoria e gratuita dai 6 ai 
15 anni. L’istruzione primaria ha la durata di 
5 anni e dura dai 6 agli 11 anni d’età. L’istru-
zione secondaria è divisa in due cicli trien-
nali: il primo mira all’acquisizione di una cul-
tura generale di base, mentre il secondo è 
diviso in ciclo classico e ciclo professionale. 
Le scuole di arti e mestieri, di commercio e 
di navigazione forniscono l’istruzione tecni-
ca, mentre quella superiore viene impartita 
nell’Università di Panama e in quella di San-
ta Maria La Antigua. Il tasso di analfabeti-
smo nel Paese è pari al 6% (dato del 2007).

SITI WEB UTILI
Sito ufficiale del turismo: 
http://www.atp.gob.pa 
Propanama: 
http://www.propanama.com
Sito del Ministero delle Finanze: 

https://dgi.mef.gob.pa
Sito ufficiale dello stato: 
https://www.presidencia.gob.pa
Sito della Banca Nazionale di Panama: 
https://www.banconal.com.pa 
Camera di Commercio Industrie e 
Agricultura di Panama: 
http://www.panacamara.com/
Dogana: 
https://www.ana.gob.pa/
Ministero di Commercio e Industria: 
www.mici.gob.pa/base.php?hoja=
homepage

AMBASCIATA ITALIANA
P.H.PLAZA 58, Oficinas 601/602/603/
6° piano, esquina de la Calle 58 
Este con la Avenida Ricardo Arango, 
Obarrio, Ciudad de Panama
Centralino:
+507 225 8948/49/50 
(attivo da lunedì a venerdì dalle 8,00 
alle 15,30)
Cellulare reperibilità: 
+507 69427852 
(attivo nell’orario di chiusura 
dell’Ambasciata)  
e-mail: ambpana.mail@esteri.it 
Sito web: 
www.ambpanama.esteri.it/
ambasciata_panam/it/ 

UFFICIO ICE
L’Ufficio ICE competente per Panama 
si trova a Bogotà. 
Istituto per il Commercio Estero
Calle 93 b 9-92, BOGOTA’



Tel: (00571)7030410 / 7030433
E-mail: bogota@ice.it 

AMBASCIATA IN ITALIA
Ambasciata Panama Roma
Indirizzo: Largo di Torre Argentina 11 
00186 Roma
Telefono: 06 44252173
Fax: 06 44252237
E-Mail: embajadapanamaroma@
embajadadepanama.it
Consolato Panama Genova
Indirizzo: Via Assarotti 15 - 16122 
Genova
Telefono: 010 8391786
Fax: 010 80393024
Consolato Panama Napoli
Indirizzo: Via Duomo 319 - 80133 
Napoli
Telefono: 081 6028540
Fax: 081 6063004

VOLTAGGIO DI RETE ELETTRICA
120V 60 HZ. 
Le prese sono identiche a quelle U.S.A

GIORNI LAVORATIVI ED ORARI
La settimana lavorativa va dal Lunedì al 
Sabato.
UFFICI PUBBLICI: dal Lunedì al Venerdì 
dalle ore 9.00 alle ore 16.00
NEGOZI: dal Lunedì al Sabato dalle ore 
8.00 alle ore 12.00 e dalle ore 14.00 alle ore 
18.00

ASSISTENZA MEDICA
L’assistenza sanitaria è generalmente 
buona nelle strutture private nella città di 
Panama, dove ci sono alcuni ospedali e 
cliniche di livello analogo a quello euro-
peo. In provincia i servizi medici sono a 
volte limitati. La reperibilità di medicinali 
è buona e non presenta problemi. L’ac-
qua del rubinetto è potabile a Panama e 
nei principali centri urbani. Non sono ne-
cessarie particolari precauzioni in ma-
teria di alimenti: nei supermercati sono 
disponibili quasi tutti i normali prodotti, 
compresi quelli italiani più diffusi (pasta, 
olio d’oliva, ecc.). Nei ristoranti della ca-
pitale il livello igienico è buono; si consi-
glia di evitare i chioschi lungo le strade, 
date le loro precarie condizioni igieniche.
La malaria e il dengue, entrambi trasmes-
si dalle zanzare, sono presenti, ma i casi 
sono limitati e circoscritti a zone lontane 
dalla capitale e dai normali percorsi turisti-
ci. Non sono consigliati trattamenti preven-
tivi, a parte l’uso di repellenti anti-zanzare, 
specialmente nelle ore del tramonto fuori 
dai centri urbani ed in zone acquitrinose.

COMPAGNIE AEREE CON ITALIA
Non ci sono voli diretti da e verso l’Italia. 
Con scali: Iberia (con cambio di aereo a 
Madrid), Continental (con cambio di aereo 
a Newark), Delta (con cambio di aereo ad 
Atlanta) e American Airlines (via Miami). 
Volando a Miami o a Caracas si possono 
prendere voli per l’Europa di varie compa-
gnie, tra cui Alitalia, che ha voli diretti gior-
nalieri per Milano e Roma. 
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Per gli altri Paesi europei in generale valgo-
no gli stessi scali.

COMPAGNIE AEREE DI BANDIERA
Copa Airlines

INDICI ECONOMICI E 
COMMERCIALI

QUADRO MACROECONOMICO
Panama è stata classificata dal FMI e dal 
World Economic Forum come una delle 
economie più competitive e globalizzate in 
America Centrale e Latina – 50mo posto nel 
World Competiveness Index 2016- in base 
a fattori come gli investimenti diretti este-
ri, l’importazione e l’esportazione figure, la 
crescita del PIL, inflazione bassa e la sicu-
rezza.Con una economia basata sul dol-
laro, il sistema economico panamense si 
basa principalmente sul settore dei servizi 
che rappresenta oltre i tre quarti del PIL. I 
servizi comprendono il funzionamento del 
Canale di Panama, la logistica, le opera-
zioni bancarie, il Colon Free Trade Zone, 
assicurazioni, porti container, registro di 
punta, e il turismo. La crescita dell’econo-
mia è stata sostenuta anche dal progetto di 
espansione del Canale di Panama che ha 
avuto inizio nel 2007 ed è stato completa-
to nel 2016 ad un costo di $ 5.3 miliardi di 
dollari - circa il 10-15% del PIL corrente. Il 
progetto di espansione ha più raddoppiato 
la capacità del canale. Gli Stati Uniti e la 
Cina sono i primi utenti del canale.
Panama è anche il paese più aperto agli 
investimenti nella regione, anche alla luce 

della sua lunga storia di crocevia mon-
diale, che sta rendendo Panama la nuova 
Miami per il commercio latino-americano. 
A contribuire al positivo ambiente econo-
mico favorevole al commercio è altresì la 
legge 41, sul modello di Singapore, che dà 
agevolazioni fiscali, privilegi di assunzione 
e altri incentivi per le aziende che vogliono 
stabilire una sede a Panama.
Panama City ha una delle infrastrutture più 
moderne del continente americano e an-
che uno dei più alti livelli di sicurezza sia 
per i turisti e uomini d’affari nella regione. 
La solida economia di Panama è basata 
su miliardi di dollari provenienti dai ricavi 
delle royalties del canale di Panama, un 
settore bancario con più di 100 banche, la 
più grande zona di libero nelle Americhe, 
un settore multimodale di servizio di tra-
sporto  e una industria del turismo fiorente. 
Diversi altri progetti multi-miliardari sono in 
cantiere.

• INDICE EXPORT OPPORTUNITY
61/100

• INDICE INVESTMENT 
47/100 

• POSIZIONE NELLA GRADUATORIA 
DEI PAESI PER L’EXPORT ITALIANO
81° posto

• POSIZIONE NELLA GRADUATORIA 
DEI PAESI PER L’EXPORT ITALIANO
NELL’AREA GEOGRAFICA
8° mercato di destinazione dell’export 
italiano in America Centro-Meridionale



POLITICA ECONOMICA 
INTERNAZIONALE
Panama è un membro dell’Assemblea ge-
nerale delle Nazioni Unite (e la maggior 
parte delle principali agenzie delle Nazioni 
Unite) e ha servito tre mandati nel Consiglio 
di Sicurezza delle Nazioni Unite (da ultimo 
nel 2007-2008 con l’Italia). Il Paese mantie-
ne altresì l’appartenenza a diverse istituzio-
ni finanziarie internazionali, tra cui la Banca 
Mondiale, la Banca interamericana di svi-
luppo, e il Fondo monetario internazionale e 
l’Organizzazione Mondiale del Commercio 
(OMC).
Da segnalare, l’entrata in vigore nell’agosto 
2013 dell’ Accordo di Associazione dei pa-
esi Centro americani con l’UE, firmato nel 
giugno 2012 (subito dopo la adesione del 
paese dell’Istmo al SIECA-Sistema di Inte-
grazione Economica Centroamericana).
Per leggere l’accordo il link alla pagina è: 
http://documenti.camera.it/Leg17/
Dossier/Pdf/ES0425.pdf

SISTEMA FISCALE
Per le persone fisiche l’imposta sul reddito 
è su base progressiva, con tre fasce di red-
dito. Le persone che hanno reddito inferio-
re a 11’000 USD l’anno non devono pagare 
tasse. Coloro che invece guadagnano tra 
11’000 e 50’000 USD devono pagare una 
tassa del 15%, e quelli con reddito supe-
riore a 50’000 USD o più hanno un tasso di 
25%. Gli stranieri che sono residenti nello 
stato di Panama per un periodo oltre i 183 
giorni nell’anno e hanno reddito derivante 
da attività nel Paese sono esattamente 

come i cittadini panamensi. A Panama le 
persone fisiche devono presentare la di-
chiarazione dei redditi entro il 15 marzo.
A Panama risulta presente l’imposta sul 
valore aggiunto. Questa imposta è del 7% 
sui beni e servizi, tranne su alcol che è del 
10% e su tabacco che è del 15%. Poi ci 
sono le imposte sugli immobili. Ogni anno 
viene imposta una certa percentuale, sta-
bilita da legge, solo se il valore dell’immo-
bile è maggiore di 30’000 USD.

PIL

• REDDITO PRO-CAPITE ANNUO
20’083 nel 2017

• VOLUME INVESTIMENTI STRANIERI 
NEL PAESE
36’335,05 (dato del 2015)
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DIVISE DI USO COMUNE
Dal 1904 uno Balboa equivale a un dollaro 
statunitense e, da allora, il dollaro USA vie-
ne distribuito legalmente a Panama. In altre 
parole la valuta utilizzata quotidianamente 
a Panama è il dollaro USA, in corso legale. 
Per questo motivo, Panama è considerato 
un paese dollarizzato ed è stata la seconda 
economia del continente a diventare un’e-
conomia dollarizzata. Attualmente si trova
no monete panamensi che hanno lo stes-
so peso, dimensione e composizione delle 
monete usate negli USA (1, 5, 10, 25 e 50 
centesimi). Panama ha inoltre una propria 
moneta da 1 dollaro. Per i soldi di carta, vie-
ne utilizzato solo il dollaro americano (non 
ci sono Balboa di carta).

ORGANIZZAZIONI SINDACALI
Ci sono tre maggiori sindacati in Panama: 
Central National de Trabajadores de Pa-
nama, Confederation of Workers of the Re-
public of Panama e SUNTRACS.

RETRIBUZIONI MEDIE
Lo stipendio medio mensile al netto delle 
imposte è di 525 EUR al mese

PRINCIPALI SETTORI PRODUTTIVI 
Navi e imbarcazioni da diporto, prodotti 
petroliferi e derivati dal carbone, materie 
prime energetiche, prodotti farmaceutici di 
base, farmaci, automobili

© 2016 Escambium



SETTORI DI OPPORTUNITÀ
I settori più dinamici sono: 
Ho.re.ca, infrastrutture, costruzioni, tessile 
e abbigliamento, gioielli e alta moda, 
apparecchi elettrici 

fonte infomercatiesteri.it

MERCI (mln. €) 2015

Prodotti dell'agricoltura, pesca e silvicoltura 251,16
Prodotti delle miniere e delle cave 28,35
Prodotti alimentari 1.068,42
Bevande 187,13
Tabacco 4,42
Prodotti tessili 122,34
Articoli di abbigliamento (anche in pelle e in pelliccia) 468,74
Articoli in pelle (escluso abbigliamento) e simili 275,1
Legno e prodotti in legno e sugheri (esclusi i mobili); 
articoli in paglia e materiali da intreccio

83,44

Carta e prodotti in carta 229,07
Coke e prodotti derivanti dalla raffinazione del petrolio 1.442,98
Prodotti chimici 688,59
Prodotti farmaceutici di base e preparati farmaceutici 425,83
Articoli in gomma e materie plastiche 437,45
Altri prodotti della lavorazione di minerali non metalliferi 248,6
Prodotti della metallurgia 642,79
Prodotti in metallo, esclusi macchinari e attrezzature 330,3
Computer e prodotti di elettronica e ottica; apparecchi elettromedicali, apparecchi di 
misurazione e orologi

715,98

Apparecchiature elettriche e apparecchiature per uso domestico non elettriche 590,66
Macchinari e apparecchiature 950,38
Autoveicoli, rimorchi e semirimorchi 1.132,83
Altri mezzi di trasporto (navi e imbarcazioni, locomotive e materiale rotabile, aeromobili e 
veicoli spaziali, mezzi militari)

132,85

Mobili 164,68
Prodotti delle altre industrie manufatturiere 232,19
Altri prodotti e attività 77,1
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MEDIA RISCHIO POLITICO

ESPROPRIO E VIOLAZIONI CONTRATTUALI

RISCHIO GUERRA E DISORDINI CIVILI

TRASFERIMENTO CAPITALI E CONVERTIBILITÀ

MEDIA RISCHIO CREDITO

MANCATO PAGAMENTO CONTROPARTE SOVRANA

MANCATO PAGAMENTO CONTROPARTE BANCARIA

MANCATO PAGAMENTO CONTROPARTE CORPORATE

AA          A           BB          B           CC          C

PERFORMANCE ECONOMICA
• Crescita PIL (% vs anno precedente): 5,7
• Saldo pubblico (% del PIL): -1,8
• Debito estero (% del PIL): 155,1
• Crescita PIL pro-capite (% vs anno 
precendente): 3,7
• Debito pubblico (% del PIL): 37,6
• Riserve (mesi import): 2,6

CONTESTO POLITICO SOCIALE 
• Sviluppo umano: 60° su 188 paesi
• Disoccupazione: % 4,3
• Distribuzione della richezza: 39,3 % 
della ricchezza detenuta dal 10% della 
popolazione

BUSINESS CLIMATE
• Indice Doing Business (posizione in 
classifica su 189 paesi): 79
• Competitività dell’economia (posizione 
in classifica su 140 paesi): 50
• Corruzione percepita (posizione in clas-
sifica su 175 paesi): 87
• Registrare un’impresa (giorni): 6
• Ottenere una sentenza (giorni): 790
• Recovery rate (%): 27,1 PRINCIPALI 
PAESI INVESTITORI
Colombia, USA, Brasile

COSTO ELETTRICITÀ
0,18 EUR/kWh

COSTO CARBURANTI E COMBUSTIBILI
Costo della benzina 0,70 EUR/l

CANONI DI AFFITTO UFFICI
21 USD/mq/mese

RISCHIO PAESE
• Categoria Ocse: 3
• Rating S&P’s: BBB
• Rating Moody’s: Baa2

NORMATIVE FISCALI DOGANALI, 
BARRIERE ALL’INGRESSO, 
FREE ZONE 

SDOGANAMENTO E DOCUMENTI DI 
IMPORTAZIONE

DOCUMENTI DI SPEDIZIONE
Oltre alla dichiarazione in dogana (DAU o 
suo equivalente), usualmente richiesta per 
tutte le spedizioni, (salvo all’interno dell’U-
nione europea), le spedizioni a destinazio-
ne di Panama devono essere accompa-
gnate dai seguenti documenti.
a) Fattura commerciale (stabilita in almeno 
tre esemplari)
b) Documenti EUR.1 (per permettere ai 
destinatari delle merci di beneficiare del 
regime preferenziale applicabile ai 
prodotti dell’Unione europea)
a) Certificato di origine (unicamente su ri-
chiesta dell’importatore).
d) Certificato fitosanitario 



e) Certificato sanitario 
f) Certificato o attestato di vendita libera dei 
cosmetici 

TRASPORTO, IMBALLAGGIO, 
ETICHETTATURA
a) Documenti di trasporto
I principali documenti di trasporto sono la 
polizza di carico marittima, la lettera di tra-
sporto aereo LTA o AWB, la lettera di vettu-
ra internazionale CMR e la lettera di vettura 
ferroviaria CIM.  
b) Lista dei colli
Tale lista riepiloga tutte le merci esportate 
e precisa i volumi, il numero dei colli, delle 
casse, dei contenitori come anche la quan-
tità esatta delle merci. 
c) Assicurazione trasporto
Vi è l’obbligo di assicurare le merci a Pa-
nama, ad esclusione della zona franca di 
Colon e quando si tratti di merce in transito.
b) Trattamento degli imballaggi in legno
Gli imballaggi in legno destinati a Panama 
devono essere trattati e marcati secondo la 
normativa la normativa ISPM-15 FAO.
c) Etichettatura
L’etichettatura dei prodotti deve essere in 
spagnolo e indicare il paese d’origine.

CLASSIFICAZIONE DOGANALE DELLE 
MERCI 
Sistema armonizzato.

RESTRIZIONI ALLE IMPORTAZIONI 
Sono presenti restrizioni per i seguenti 
materiali:
- Armi munizioni esplosivi  e coltelli

- Medicinali e narcotici
- Materiale pornografico
- Alcuni tipi di alimenti e piante 

IMPORTAZIONI TEMPORANEE 
Il Paese NON aderisce alla Convenzione 
ATA (Admission temporarie/Temporary 
admission) è il documento doganale in-
ternazionale che consente l’importazione 
temporanea di merci nei Paesi non comu-
nitari aderenti alla convenzione ATA, sen-
za dover depositare diritti e tasse. 
Il codice fiscale panamense stabilisce un 
regime di ingresso temporaneo di 90 giorni 
per tutti i tipi di merci. Questo termine può 
essere prorogato fino a un anno. Ci sono 
due opzioni: le merci possono entrare nel 
paese se l’importatore effettua un deposito 
equivalente al dazio all’importazione, rim-
borsato quando le merci lasciano il paese, 
oppure una compagnia di assicurazioni 
può emettere un’obbligazione per l’impor-
tatore che copre il valore del dazio all’im-
portazione, pagabile se le merci non rie-
scono ad uscire dal paese come previsto.
Disposizioni temporanee speciali si appli-
cano nel caso di fiere e mostre che si svol-
gono nel centro fieristico e congressuale 
di Panama, Atlapa. Le merci possono en-
trare nel centro congressi di Atlapa senza 
alcun pagamento o vincolo di garanzia.
I campioni con valore commerciale sono 
soggetti a requisiti di ingresso tempora-
neo. I campioni senza valore commercia-
le sono ammessi in franchigia. Attenzione 
che contenitori di grandi dimensioni pos-
sono essere soggetti al dazio anche se 
contrassegnati come campioni gratuiti. 
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NORMATIVA PER GLI INVESTIMENTI 
STRANIERI
La Costituzione panamense garantisce gli 
stessi diritti a panamensi e stranieri in tutti 
gli aspetti concernenti gli acquisti immobi-
liari, gli investimenti e la proprietà intellet-
tuale.
L’Investment Stability Law (legge 54 del 
1998) garantisce questa parità e assicura 
anche le leggi in materia di tassazione, re-
quisiti di lavoro e altri fattori non possa es-
sere modificata per dieci anni dopo il tem-
po di un investimento iniziale, a condizione 
che l’investimento sia pari o superiore di US 
$ 2.000.000 e debitamente registrato pres-
so il Ministero del Commercio. Tuttavia, le 
imposte indirette, come la ITBMS sono sog-
gette a modifiche.

LEGISLAZIONE SOCIETARIA 
In base alla costituzione vigente, le società 
estere sono equiparate a quelle panamen-
si.Gli stranieri possono dare vita alle attività 
più diverse, ad esclusione di quella al det-
taglio, limitata ai cittadini Panamensi.
Il codice commerciale del 1927, il General 
Corporation Act e la Limited Partnership 
Law del 1966 prevedono diverse forme di 
persone giuridiche:
- Società in nome collettivo (General Part-
nership)
- Società in accomandita semplice (Simple 
Limited Partnership)
- Società di persone con capitale azionario 
(Joint Stock Partnership)
- Associazioni professionali (Civil Partner-
ship)

- Società a responsabilità limitata (Limited 
Liability Company)
- Società per azioni (Panamanian Corpo-
ration).

BREVETTI E PROPRIETÀ 
INTELLETUALE
In Panama è attualmente possibile regi-
strare sia prodotti che servizi presso la 
Direzione del Registro della Proprietà In-
dustriale del Ministero del Commercio e 
Industria.Per registrare un marchio  neces-
sario verificare la disponibilità del marchio 
e vedere se un marchio o disegno simile 
o lo stesso sia già stato registrato (in que-
sto caso se puoi provare che avevi creato 
questo marchio già da abbastanza tempo, 
è possibile intentare una causa legale) una 
volta controllato che il marchio è disponibi-
le per la registrazione, si può procedere.

PARCHI INDUSTRIALI E ZONE 
FRANCHE

Colón Free Trade Zone ( www.colonfree-
zone.com ) è uno dei pilastri dell’econo-
mia panamense, comprende il Centro 
Finanziario Internazionale, un’efficiente 
infrastruttura portuaria e aereoportuaria e 
vige la libera circolazione del dollaro sta-
tunitense. 



Le imprese utilizzano le infrastrutture e i 
servizi della Zona per importare, imma-
gazzinare, imballare e esportare un’ampia 
gamma di prodotti che vanno dagli appa-
recchi elettronici ai prodotti chimici, pas-
sando per le bevande, il tabacco, i mobi-
li, l’abbigliamento, le calzature, i gioielli e 
un’altra grande varietà di articoli. La Zona 
libera di Colón costituisce inoltre una vetri-
na commerciale per eccellenza nell’intero 
continente americano, vi transitano infatti 
le ultime novità della tecnologia elettronica 
insieme alle marche più sofisticate dei pro-
fumi e della moda internaziona

STRUMENTI DI PAGAMENTO E 
BANCHE

STRUMENTI DI PAGAMENTO
Bonifico bancario, lettera di credito

INDICI DEL SISTEMA BANCARIO 

CONCENTRAZIONE DELLE PRIME 
3 BANCHE: 55,9 % del totale

INTERESSI SUI PRESTITI: 8,1 %

PRESTITI IN SOFFERENZA: 2,6 % del 
totale prestiti

BANCHE PRE-AFFIDATE DA SACE 
(anno 2017)
BAC International Bank, Banco BAC de Pa-
nama SA, Banco General SA, Bancolombia 
(Panama)

BANCHE ITALIANE CHE OPERANO NEL 
PAESE 
EFG Bank AG Svizzera ha acquisito Banca 
della Svizzera Italiana con la relativa filiale 
in Panama:

EFG (Panamá) S.A.Representative office
Torre Generali, Piso 14 Ave. Samuel Lewis 
y Calle 54 Obarrio, Apartado 832-1637, 
WTC - Panama
Tel. +507 366 9800 / Fax +507 264 35 88 

INDICATORI DELLE OPPORTUNITÀ 
COMMERCIALI

TOTALE IMPORT 
29,4 miliardi di EUR

TOTALE EXPORT 
7,5 miliardi di EUR

PRINCIPALI PRODOTTI IMPORTATI
Vecoli , componenti chimici, plastica, 
tessuti, arredamento, minerali, alimenti.

PRINCIPALI PRODOTTI ESPORTATI 
Farmaceutici, prodotti chimici, gomma 
plastica, oli essenziali, abbigliamento e 
arredamento, food, legname, autoveicoli, 
elettronica macchinari, derivati del petro-
lio, metalli.

PRINCIPALI PAESI CLIENTI
Colombia, Costa Rica, Repubblica Domi-
nicana, USA, Mexico, Japan, Olanda, Da-
nimarca, Guatemala, El Salvador, Hondu-
ras.

$34.6B

Textiles
and
furniture

7.71%
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foodstuffs
and wood

7.67%

Stone and
glass
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Minerals

17.49%

Metals

2.78%

Chemicals
and
plastics

13.71%

Transport
vehicles

25.88%
Machinery

8.07%
Electronics

4.87%

Other

10.43%
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PRINCIPALI PAESI FORNITORI  
USA, Colombia, Cina, Europa, Argentina, 
Brasile, India

INTERSCAMBIO COMMERCIALE CON 
L’ITALIA

PRINCIPALI PRODOTTI CHE IL PAESE 
IMPORTA DALL’ITALIA

PRINCIPALI PRODOTTI ESPORTATI 
VERSO L’ITALIA0
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2010 2011 2012 2013 2014

EXPORT ITALIA  
milioni di EUR 232 303 275 358 437

VARIAZIONE % 
RISPETTO AL 
PERIODO 
PRECEDENTE

-64,6 30,8 -9,3 30,4 21,9

IMPORT ITALIA  
milioni di EUR 11 36 32 24 28

VARIAZIONE % 
RISPETTO AL
PERIODO 
PRECEDENTE

-79,6 218 -9,7 -24,3 13,6

$190M

Coffee,
tea and
spices

0.46%

Pharmaceutical
products

3.80%

0.17%

Essential
oils

5.61%
Miscellaneou…

0.59%

Plastics

0.62%

Rubber

0.39%

Articles
of
leather

2.01%

Wood

0.46%

0.09%

Apparel,
not knit

0.70%

Footwear
2.66%

Precious
metals
and
stones

37.28%
Articles
of iron
or steel

3.95%

Industrial
Machinery

7.50%

Electrical
machinery
and
equipment

6.00%

0.11%

Vehicles

2.12%

Ships
8.65%

Apparatuses
(optical,
medical, etc.)

3.80%

Furniture

10.84%

Toys

0.25%

MLN EURO
% SU EXPORT 
TOTALE DAL  

PAESE

Navi e imbarcazioni 15,1 51,7

Gioielleria, bigiotteria e arti-
coli connessi; pietre preziose 12,2 33,5

Saponi e detergenti, prodotti 
per la pulizia e la lucidatura, 
profumi e cosmetici

3,5 5

Articoli in materie plastiche 31 4,5

Mobili 2,7 3,3

Altre macchine di impiego 
generale 2,1 0,8

MLN EURO
% SU EXPORT 
TOTALE DAL  

PAESE

Cuoio conciato e lavorato; 
articoli da viaggio, borse, 
pelletteria e selleria; pellicce 
preparate e tinte

1,6 51,7

Pesce, crostacei e molluschi 
lavorati e conservati 1,1 33,5

Macchine di impiego generale 0,2 5

Prodotti di colture permanenti 0,1 4,5

Metalli di base preziosi e 
altri non ferrosi; combustibili 
nucleari

0,1 3,3

Strumenti e apparecchi di 
misurazione, prova e 
navigazione; orologi

0 0,8



QUOTA DI MERCATO DELL’EXPORT 
ITALIANO RISPETTO AGLI ALTRI PAESI 
COMPETITOR CHE ESPORTANO IN 
PANAMA

ITALIA 2,2

FRANCIA 1,2

GERMANIA 2,3

SPAGNA 2,8

2011 2012 2013 2014 2015 2016

IMPORT BENI E 
SERVIZI % PIL 84,9 77,9 74,8 74,6 71,9 71,9

DEBITO TOTALE 
ESTERO 12,6 13,2 16,5 18,4 20 21,7

POSIZIONE OCCUPATA 
DALL’ITALIA COME 
FORNITORE DEL 
PAESE E % SUL 
TOTALE ESPORTAZIONI

11° 
0,6%

17° 
0,8%

13° 
1,2%

6° 
3,3%

POSIZIONE 
OCCUPATA DAL PAESE 
COME CLIENTE 
DELL’ITALIA E % SUL 
TOTALE IMPORTAZIONI

84° 
0,08%

82° 
0,07%

81° 
0,09%

75°
0,11%

INVESTIMENTI DIRETTI 
MONDIALI NEL PAESE 
(milioni di EUR)

17 86 22

INVESTIMENTI DIRETTI 
DELL’ITALIA NEL 
PAESE (milioni di EUR)

17 86 22

Fonti: Escambium® Professional Network; Business Atlas (assocamere estero): www.assocamerestero.it; SACE Gruppo Cassa depo-
siti e prestiti: www.sace.it; Ministero dello Sviluppo Economico: www.sviluppoeconomico.gov.it; Wikipedia; Viaggiare sicuri - Ministero 
degli Affari Esteri e della Cooperazione Internazionale: www.viaggiaresicuri.it. Il presente documento è redatto per scopi informativi 
con la massima diligenza, attingendo a fonti ritenute allo stato attuale attendibili; Escambium s.r.l. non è da configurarsi responsabile di 
dati imprecisi e di possibili eventi a ciò legati. L’utilizzatore della presente scheda è tenuto a verificare l’esattezza dei dati in relazione 
all’uso che ne deve fare.
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